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Lastendencias de las grandes Empresas en la actualidad es la de
optimizar y simplificar todas las operaciones de la compaiiia.
Para lograr esto tienen que adoptarse métodos modernos de
administracion, produccion, comunicacion y control, entre los
cuales se encuentra el EDI. En épocas recientes, todos los
grandes almacenes del pais se encontraban empeifiados en la
implantacion del EDI alinterior de sus procedimientos diarios de
comunicacion con sus proveedores; esto significa que la
comunicacion entre almacén - proveedor y viceversa se
estructuran de ahi en adelante de acuerdo a las normas del EDI, o
sea en forma electronica. En un futuro muy préximo no se van a
recibir mas pedidos de clientes impresos en un papel pues el
cliente no losimprimira mas; envez de un papel, el cliente enviara
unmensaje de computador cifrado en formato EDI.
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Si se desea seguir vendiendo los productos u ofertando los
servicios, se debe ser capaz de recuperar e interpretar los
mensajes EDI dirigidos a los clientes. Como todos los grandes
almacenes tienen sus propias administraciones, cada uno de
ellos se encuentra en una etapa diferente de implantacion de EDI
ensus Empresas, perotodos hanvenido trabajando enello.

Dynamic Modular System

Al contar con el sistema EDI, usted podra considerar una serie de
beneficiosyventajas, tales como:

*Reduccidn deltiempo en el ciclo recepcion de orden/embarque.

*Mejorplaneacion de su produccion.

*Unmejormanejo de inventarios. Menores situaciones
deurgencia.

*Su mercancia estara atiempo en el piso de ventas.

*Agilizacion en larecepcion de sumercanciaal ir
éstapreviamente etiquetada. Reduccion de llamadas
telefonicasy el envio de cartas, formas, faxes, etc.

*Optimizacion del tiempo para su Grupo de Ventas.

*Mejorinformacion sobre el estado de laorden.
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Los tipicos campos de aplicacion del EDI son el intercambio de
informacion industrial, comercial, financiera, médica,
administrativa, fabril o cualquier otro tipo similar de informacion
estructurada.

La automatizacion de las interacciones por medio del EDI
minimiza las transacciones sobre papel y la intervencion
humana, reduciéndose las tareas relativas a la reintroduccion de
datos, impresion, envio de documentos via correo o via fax. A
través del EDI, las Administraciones empresariales pueden
incrementar la eficiencia de las operaciones diarias y mejorar las
relaciones con agentes externos como empresas, instituciones
econdmicas, financieras y otras compaiiias relacionadas con el
sector comercial. El universo de clientes potenciales del servicio
EDI es muy amplio, debido a que esta dirigido a empresas que se
relacionan comercialmente, en forma independiente de su
tamano. Como ejemplo de grupos de potenciales clientes,
podemos mencionar: * Sectorde la Distribucion (Supermercados
y Proveedores) * Sector de las Automotrices (Terminales,
Proveedores y Concesionarios) * Sector Farmacéutico
(Farmaciasy Laboratorios).



